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DISCIPLINA: Processo de Internacionalização de Empresa
Prof. Dr. José Carlos de Jesus Lopes

Datas: 25/07; 8 e 22 de agosto de 2009 
Carga Horária: 24 1/2 h/a. 
EMENTA:

Histórico da integração econômica. A dinâmica da internacionalização de empresa. A estrutura da empresa multinacional. Estratégias de internacionalização e plano de internacionalização. Tendências, preparação e adequação do produto às características e exigências do mercado internacional.

OBJETIVO DA DISCIPLINA:

Instrumentalizar os alunos de Pós-Graduação nas gestões estratégias para a internacionalização da empresa, como uma decisão estratégica ao processo de potencializar a vantagem competitiva num ambiente cada vez mais concorrencial.

CV RESUMIDO

Natural de Santos – SP. 

Doutor em Meio Ambiente e Desenvolvimento – UFPR;

Doutorando em Ciências Empresarias – UNISUL/UMSA; 

Mestre em Teoria Econômica – UEM; 

Especialista em Metodologia e Didática do Ensino Superior – UCSAL; 

Bacharel em Ciências Econômicas - UCSAL;
Bacharel em Administração com ênfase em Comércio Exterior - FECEA; 
Consultor de empresas para o Comércio Exterior Brasileiro. Atuou como Trader no agronegócio do café. Experiências com transações internacionais de comodites. Ministra aulas de economia, comércio exterior na graduação e Gestão internacional e Ambiental em alguns Centros de Pós-Graduação do país.

Contrato Pedagógico:

Os encontros serão caracterizados pela forma exposição-dialógica, permitindo que os participantes venham a refletir sobre o tema, por conta das dinâmicas realizadas dentro da sala de aula e a apresentação dos trabalhos. A avaliação será feita por conta das observações sobre a presença nos encontros, da participação individual, da participação interativa, dos trabalhos realizados durante o evento, bem como da apresentação dos trabalhos por equipe. A avaliação será de zero a dez.

Os alunos que não comparecerem nos encontros ou que não atingiram a freqüência mínima, em sala de aula, deverão escrever um artigo, no mínimo de 20 (vinte) páginas, dentro das normas da ABNT, versando sobre as estratégias de internacionalização das empresas brasileiras. O prazo de entrega do trabalho será de quinze dias úteis, após o último dia de apresentação da disciplina. O professor reserva-se do direito de ter mais 15 dias úteis, no período do ano letivo, para leitura, correção e notificar o resultado da avaliação.
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