Fontes de recursos financeiros para o
financiamento empresarial

Lucros retidos |

Ativos maior gue passivps

Protecéo Fiscal
Outros |

INTERNAS

Mercado de Balcao;

Mercado Primario;

Mercado Secundario;

Bovespa;

Dow Jones;

Nasdag; e

Bolsa de Mercadorias & Futuros.
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Titulo negociavel, que representa a menor parcela em que
se divide o capital social da sociedade andnima ou da
companhia.

O investidor em agfes é um co-proprietério da sociedade
anonima da qual é acionista, participando dos seus
resultados.

As acdes seguem acompanhadas por letras que completan
a identificagdo de uma acéo para o publico investidor.

Obs.: Existem tipos de agdes que interessam apenas ao.
fundadores das companhias, e ndo sdo objetos de
negociagdo em mercados organizados.

Tipos de Acdes

O - Ordinarias — Proporcionam participacdo nos
resultados da empresa e conferem ao acionista o
direito de voto em assembléias gerais. Tém poder de
decisdo na companhia.

P — Preferenciais — Garantem ao acionista a
prioridade no recebimento de dividendos (geralmente
em percentual mais elevado do que o atribuido as
acOes ordinérias) e no reembolso do capital, no caso
de dissolucdo da sociedade. O lucro é mais
importante do que o comando das decisdes.
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Mercado de Balcao

Mercado de titulos sem lugar fisico
determinado para as transacgfes, as quais Sad
realizadas por telefone entre instituicbes
financeiras. Sdo negociadas a¢des de empresa
nédo registradas em Bolsas de Valores e outras
espécies de titulos.

. J




Mercado Primario

As empresas recorrem ao mercado primario
para completar os recursos de que necessitam,
visando ao financiamento de seus projetos de
expansdo Ou Seu emprego em outras
atividades. E nele que ocorre a colocagio de
agOes ou outros titulos, provenientes de novas
emissdesAs empresas vendem seus titulos
aos Bancos.

k EMPRESA _— BANCO /

Mercado Secundario

Ambiente mercadolégico onde ocorre a
negociagdo dos titulos adquiridos no mercado
primario, proporcionando a liquidez necessaria
através das Bolsas de Valores.

Bolsa de
Valores

Resultados das Companhias Abertas

Dividendos - Pagos em dinheiro. Sé&o
estabelecidos pela Assembléia de Acionistas
em fungao do lucro, com o minimo de 25% do
lucro liquido.

Bonificacbes — Quando se capitalizam
reservas e/ou resultados e se distribuem
acodes novas.

Alteracbes de Subscricbes — quando se
aumenta o capital por subscri¢cdo, com valores

kinferiores ao valor venal. /




Nasdaq (Bolsa Eletronica)

Dow Jones (Velha Economia)

LOREAL

Carrefour

Os norte-americanos e os Mercados de A¢des

EUA sdo responsaveis por 50% dos
mercados de capitais do resto do mundo.
60% dos norte-americanos aplicam em
Bolsas de Valores.

Os 10 maiores bancos detém 40% do ativo
norte-americano.

As empresas norte-americanas utilizam-se
de acBes de outras empresas como ativos
financeiros e econdmicos
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Bovespa

Bolsa de Valores de Sao Paulo

BOVESPA

A Bolsa do Brasil

[BR] VVALE

PETROBRAS

natura GERDAU
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Bovespa

Visitas Técnicas e Simula¢cfes
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Bolsa de Mercadorias & Futuros
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BM&F (Pregéo Viva-Voz e Eletrénico)




BM&F (Pregao Viva-Voz)

BM&F (Pregéo de café e boi)

BM&F (cotacao do ddlar norte-americano)




Principais Contratos de Comodites
Negociadas na BM&F

Produto Unidade Vencimentos

Acucar 270 scs/50Kgs. mar,mai,ago,out, dez

Algodéo 28.168,65 libras-peso mar,mai,jul,out,dez

Alcool Anidro 30.000 litros Todos os meses

Boi (Bezerro) 330@(~ 33 animais) Fev,mar,abr,mai, jun, jul,
ago, set. e out.

Café 100 scs/60Kgs. mar,mai,jul,set,dez

Milho 450scs/s60Kgs. mar,mai,jul,set,dez

Soja 450scs/s60Kgs. Fev,mar,mai,jul,set,nov
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Bolsas de Nova York e Chicago
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